INSTITUTO
PRO-LIVRO

Fomento a leitura
eacesso a0 livro

APRESENTACAO

Retratos

da leitura
NO BRASIL

11 de setembro de 2020
JOB 18/1209

inteligéncia



Correalizacao

INSTITUTO “

Coordenacao

INSTITUTO
PRO-LIVRO

ApoIo
ROS W s
C3L

Camara

Brasileira
do Livro

INSTITUTO
, IBOPE
: @ \C itaicCultural inteligéncia



5% edicao da Pesquisa
Retratos da Leitura no
Brasil

Correalizacao

INSTITUTO >
PRO-LIVRO \c ItauCultural

Execucao

oo+ - TBOPE

PRO-LIVRO inteligéncia

INSTITUTO
, IBOPE
: @ \C itaicCultural inteligéncia



Background _

OSCIP criada em 2006 e mantida pelas
INSTITUTO entidades do livro Abrelivros, CBL e SNEL,
PRO-LIVRO com o objetivo de fomento a leitura e a
difusao do livro.

Realizacoes

Retratos da Leitura no Brasil (52 edi¢c&o)

Retratos da Leitura
Bibliotecas Escolares (2019): identificar o impacto das bibliotecas na aprendizagem dos alunos;

Retratos da Leitura
eventos do livro (parceria com Itau Cultural) - Bienal internacional do Livro do Rio e a FLUP.

Prémio IPL
Retratos da Leitura, que busca valorizar organizagdes que promovem a leitura

Plataforma Pro-Livro
plataforma digital colaborativa para mapear e difundir acées de fomento a leitura que acontecem em todo o Brasil.
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Histdricg) da pesquisa

Realizagao: Instituto Pré-Livro (IPL)
Apoio: Abrelivros, CBL e SNEL.
Coordenagado: Zoara Failla - IPL
Aplicagao : IBOPE Inteligéncia
Metodologia: padrao internacional de medi¢dao desenvolvida
pelo CERLALC-UNESCO, viabilizando comparagao com paises
da Ibero América.

Publico-alvo: populagao com 5 anos e mais, sem requisito de
escolaridade minima.

Amostra: 5.012, em toda? as Ufs (317 municipios)

Co-realizagao: Instituto
Pré-Livro e Itau Cultural

____________

Realizagdo: Abrelivros, CBL e SNEL. Novidades: Novidades:

Aplicacao: Instituto A. investigacdo sobre: Amostra: 8.076, com
Franceschini  Bibliotecas leitura pelas capitais
Publico-alvo: Populagao brasileira e Uso da Internet e brasileiras

com 14 anos e mais, com pelo leitura digital Investigacao: perfil do
menos trés anos de escolaridade. * Livros digitais leitor de literatura —

Abrangéncia: 44 municipios;19 livro e outras
UFs plataformas.
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. CONDIGCOES DE LEITURA e de ACESSO AO LIVRO - impresso e digital :
: — pela populagao brasileira. :

.............................................................................................................................................

Essa edicao também tem como foco identificar os
habitos dos brasileiros especificamente em

relagao a Literatura.
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Novidades da 52 Edicao

: . | Modulo dedicado aos habitos
Leitura dos resultados por capital : .
+ de leitura de Literatura
%/
Q = Como se interessou por literatura
1* Q o
Q Oo = Fatores que influenciam na escolha do que ler
o @ Q ooo = Indicacdo do dltimo livro de literatura
Lo Q % = Autores que mais gostam
Q
o = Leitura de sagas e séries
© 90
0o Q = Formato do ultimo livro lido
Q
(o] = Conteudos literarios lidos em outros formatos além do livro
Q

" | IBOPE
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Novidades da 52 Edicao

Novos indicadores e opcdes de resposta ‘

3 Indicacio de livros lidos [ Investigagao sobre indicacao e influéncia de

influenciadores digitais no habito de leitura

1 Modo de acesso aos livros % : o R
1 Inclusao de novos motivos para visita ou nao a

1 Formatos dos livros lidos e preferidos bibliotecas
0 Audicio de audiobooks ] Investigacao de novos habitos envolvendo leitura
na Internet

[ Visita a eventos literarios - i R
1 Inclusao da variavel de raca e género declarado

para analise dos resultados

" | IBOPE
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AMOSTRA

8.076 entrevistas

Ve

icipios

208 mun

Amostra desproporcional (ponderacéo pela PNADC 2017)

Leitura regional e para todas as capitais

PERIODO DE COLETA

r

o

ABRANGENCIA GEOGRAFICA

Outubro de 2019 a Janeiro de 2020

Nacional

V4

METODO DE COLETA

rd

PUBLICO-ALVO

Entrevistas domiciliares face a face, com registro

dente com 5 anos e

ira resi

Populacao brasile

das respostas em tablets.

mais, alfabetizada ou nao.
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Amostra

5.012 entrevistas
317 municipios
Amostra proporcional

Leitura regional

420 '

? 1.379

2.114

378 |

Q
| 721
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8.076 entrevistas
208 municipios
Amostra desproporcional (ponderagdo pela PNADC 2017)

Leitura regional e para todas as capitais

1.166 Q
? 2.660
0
942 |
? 2.127
o
| 1.181
IBOPE
12 inteligéncia
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Margens de erro

Total da amostra

Com um intervalo de confianca de
95%, a margem de erro para a leitura dos

resultados pelo total da amostra € de

1.1 p.p.
Para o publico leitores, a margem de

erro € de 1,5 p.p., considerando um

intervalo de confianca de 95%.

J@!ﬂ%ﬁﬂ% \C IitaicCultural *Nivel de confianca a 95%

Regiao
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Margens de erro

Condigc¢ao de Municipio )

. Regiao .
Capital Metropolitana Interior
1pp 5p.p. 2 p-p.

Porte do Municipio hab.) /ﬁ‘

Até Mais de Mais de
20 mil 20 a 100 mil 100 mil
4 p.p 4 p.p. 1 p-p-

J@msmuro \C ItadCultural *Nivel de confianca a 95%

PRO-LIVRO

Qoo .
' Classe Social

Classe A Classe B Classe C Classe D/E

5pp 2 p.p. 2 p.p. 2 p.p.

Até 1

2 p.p.

©

Renda Familiar (SM)

Mais de Mais de Mais de Mais
1a?2 2a5b 5a10 de 10

2pp. 2pp. 3pp 5pp

IBOPE
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PERFIL DA AMOSTRA
Género, Faixa etaria e Regiao

)
Género of) Regido

52% 48% 8% Q
Feminino Masculino NORTE I
0
89, ? NORDESTE
Idade "u;‘ CENTRO-OESTE
- 18 44 2 ? 42%
S 4 7 8 5 SUDESTE
? 14%
5210 11a 14a 18a 25a 30a 40a 50a 7/0e SUL

13 17 24 29 39 49 69 mais
J@ Base: Amostra 2019 (8076) lB ()PL
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PERFIL DA AMOSTRA

Escolaridade
®
Escolaridade do respondente W&, ﬁ Estudante
32
22 22
16
n BN
= 27% 73%
. Esta N3o estd
O N \")o’__ N >\O\ ) estudando estudando

_, | }
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PERFIL DA AMOSTRA
Renda individual e familiar e Classe

Renda o Renda ooe
Individual (sm) = Familiar (swm) ' Classe

3¢ I ARy 26

18 N Mais de 1 a2 SM 26
11. Mais de 2 a5 SM 23
3 I Mais de 5 14 25% 28%
Classe A/B Classe D/E
3 I N3o respondeu 11

28 - Ndo tem rendimento pessoal

IBOPE
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Retratos
da leitura

NO BRASIL

INSTITUTO

PRO-LIVRO

Fomento a leitura
eacesso a0 livio

Zoara Failla — zoara@institutoprolivro.org.br

Claudiney Ferreira — claudiney.ferreira@itaucultural.org.br

Rosi Rosendo — rosi.rosendo@ibopeinteligencia.com

Guilherme Militao — guilherme.militao@ibopeinteligencia.com

Tais Magalhaes - tais.magalhaes@ibopeinteligencia.com

Alexandre Carvalho — alexandre.carvalho@ibopeinteligencia.com

www.ibopeinteligencia.com

©®

© ©

©®

© ©



mailto:zoara@institutoprolivro.org.br
mailto:claudiney.ferreira@itaucultural.org.br
mailto:rosi.rosendo@ibopeinteligencia.com
mailto:guilherme.militao@ibopeinteligencia.com
mailto:tais.magalhaes@ibopeinteligencia.com
mailto:alexandre.carvalho@ibopeinteligencia.com

